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La maison se pare de gris

et de jaune

POUR LA PREMIERE FOIS, Pantone a sélectionné un duo au titre de «couleur de I'année 2021».

ne décision lourde de sens.

Pour la premiere fois, ce

n’est pas une couleur mais

deux, associées ou non, qui

ont été choisies pour les pro-
chaines collections dédiées a I'univers
de la maison. Si Pantone ne commente
pas cette double sélection du jaune et
du gris, pour Vincent Grégoire, le spécia-
liste des tendances du cabinet NellyRody,
I’explication est assez évidente. «Nous
vivons une époque chargée de contradic-
tions. Alors que le gris est un coloris assez
intemporel et rassurant, le jaune apporte
de la rupture, avec une touche de dyna-
misme, voire de provocation.» Si le gris se
décline dans de multiples nuances, al-
lant du plus flouté a I’anthracite, le jaune
n’est pas en reste. Moutarde, printanier,
pastel, fluo ou virant a 'orangé, il peut
apporter des tonalités différentes a un
décor.

Une forme de prescience

Les marques de I'univers du textile de
maison et leurs directeurs artistiques
n’ont pas attendu le verdict de Pantone
pour se positionner sur leurs collections
de I’été 2021. «Le jaune représente la cou-
leur du printemps et de la renaissance,
explique Mikaelle Fumaz, le responsable
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des collections de Tradilinge. La tonalité
choisie, chaque saison, n’est pas le fruit du
hasard, mais d’une forme de préscience qui
nous permet de mesurer I'ambiance géné-
rale de la société et d’anticiper les besoins

_Lintérieur devient plus
chaleureux. Le jaune s'impose
dans les collections pour la
lumiére et la joie qu'il apporte
dans la maison. rradilinge

du client. Cette année, nous misons sur le
jaune mimosa qui apporte une véritable
bouffée de chaleur. Et quand nous l’as-
socions a un gris, c’est dans le but de Iui
donner la touche intemporelle permettant

d’aller au-dela de 'aspect saisonnier de la
parure et de linscrire durablement dans le
décor de la maison.»

Autre marque, autre interprétation. Les
nouvelles collections de Sylvie Thiriez
utilisent elles aussi largement le jaune.
«Nous I'avons choisi en raison de la lu-
miére et de la chaleur que dégage ce colo-
ris, indique Julie Baquet, la responsable
artistique. Nous voulions apporter de la
gaieté et de la bonne humeur dans la mai-
son. Nous langons notamment une parure
vichy en camaieu de jaune paille qui nous
plonge dans une ambiance de printemps et
d’insouciance.» En paralléle, le gris s’im-
pose comme une valeur stre permettant
de mettre en scéne les autres coloris de
la collection. «Nous avons néanmoins pri-
vilégié des tonalités chaudes et intenses.»
De son coté, la marque-enseigne Carré

‘ = L’époque est a la
contradiction. Alors que
le gris rassure, le jaune
apporte une rupture et
du dynamisme. o o

Blanc a choisi de développer des unis
dans les coloris phares de la saison, ce
qui permet a la clientéle de les assortir
a des parures a motifs. Si le gris s’impose
comme la nouvelle teinte intemporelle
qui remplace les écrus et les beiges, la
marque se montre prudente quant a la
pérennité des tonalités de jaune. «II est
vrai qu’en fonction de lintensité du colo-
ris, on navigue entre l’univers harmonieux
du printemps et le jaune fluo qui rappelle
les mouvements sociaux de ces derniéres
années, lance Vincent Grégoire. Si le
consommateur a besoin parfois de mon-
trer son coté “subversif”, voire révolution-
naire, il ne peut toutefois pas 'emporter
sur l’envie de transformer son intérieur
en refuge chaleureux.» Blanc des Vosges
a ainsi tranché en privilégiant le jaune
au gris. Ce dernier coloris est quasiment
inexistant dans les nouveaux modéles
de la saison. Mettant en évidence I’envie
de douceur, les petits motifs jaunes de sa
parure vedette se déploient sur un fond
d’un blanc immaculé.

La maison d’aujourd’hui a plus que ja-
mais besoin de s’imposer comme un
refuge ou regnent la joie et la bonne hu-
meur. Une affirmation que ne démentent
pas les éditeurs, a I'image de Missoni ou
Thevenon. Connu pour sa vaste palette
de coloris vifs et joyeux, I’éditeur italien
accentue le trait cette année. «Missoni
s’inspire toujours des couleurs de la na-
ture en les sublimant a travers des ma-
tiéres, des motifs et des tissages soignés,
rappelle Patrice de Robillard, a la téte de
la filiale francaise. C’est pourquoi le gris
reste assez anecdotique dans nos collec-
tions, et sans doute encore davantage cette
saison.» Vincent Thevenon, le dirigeant
de I’éditeur éponyme, indique avoir éra-
diqué le gris des collections 2020. «Il est
trop triste, alors que nous avons besoin de
lumiére.» m Agnés Legoeul



